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2. VERSÕES PRINCIPAIS | HORIZONTAIS
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2. VERSÕES PRINCIPAIS | VERTICAIS
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2.1. LOGO COM FUNDO DA MARCA
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2.4. FUNDOS DE COR
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3. VERSÕES PRINCIPAIS | HORIZONTAL



14

GUIA DE IDENTIDADE VISUAL | maio 2016

3. VERSÕES PRINCIPAIS | VERTICAIS
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3.1. LOGO COM FUNDO DA MARCA



16

GUIA DE IDENTIDADE VISUAL | maio 2016

3.2. CONSTRUÇÃO DOS LOGOS

Margem de 
segurança 
dentro da qual 
não deve estar 
nenhum outro 
elemento gráfico

Eixo de 
alinhamento 
central com o 
lettering para 
o endorsement

Eixo de 
alinhamento
secundário 
para conteúdo

Eixo de 
alinhamento
primário para 
conteúdo



17

GUIA DE IDENTIDADE VISUAL | maio 2016

3.2. CONSTRUÇÃO DOS LOGOS

Margem de 
segurança 
dentro da qual 
não deve estar 
nenhum outro 
elemento gráfico

Eixo de 
alinhamento 
central com o 
lettering para 
o endorsement

Eixo de 
alinhamento
secundário 
para conteúdo

Eixo de 
alinhamento
primário para 
conteúdo



18

GUIA DE IDENTIDADE VISUAL | maio 2016

Margem de 
segurança 
dentro da qual 
não deve estar 
nenhum outro 
elemento gráfico

Eixo de 
alinhamento 
central com o 
lettering para 
o endorsement

3.2. CONSTRUÇÃO DOS LOGOS



19

GUIA DE IDENTIDADE VISUAL | maio 2016

Margem de 
segurança 
dentro da qual 
não deve estar 
nenhum outro 
elemento gráfico

Eixo de 
alinhamento 
central com o 
lettering para 
o endorsement

3.2. CONSTRUÇÃO DOS LOGOS



20

GUIA DE IDENTIDADE VISUAL | maio 2016
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3.4. FUNDOS DE COR
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4. VERSÕES PRINCIPAIS | HORIZONTAL
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4. VERSÕES PRINCIPAIS | VERTICAL
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4.1. LOGO COM FUNDO DA MARCA
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4.4. FUNDOS DE COR
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5. VERSÕES PRINCIPAIS | HORIZONTAL
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5. VERSÕES PRINCIPAIS | VERTICAL
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5.1. LOGO COM FUNDO DA MARCA
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5.4. FUNDOS DE COR
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6. VERSÕES PRINCIPAIS | HORIZONTAL
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6. VERSÕES PRINCIPAIS | VERTICAL
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6.1. LOGO COM FUNDO DA MARCA
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6.4. FUNDOS DE COR
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7. REDUÇÃO MÍNIMA DOS LOGOS | HORIZONTAL

Existem 2 possibilidades de redução mínima para os logos 
dos serviços da Fisiogaspar. Na versão com endorsement, 
a altura mínima do logo deve atingir 5mm, podendo ficar 
ainda menor, retirando-se o endorsement, chegando assim 
aos 3mm de altura mínimos.

Versão com 
endorsement: 
cada logo tem 
até 5mm de 
altura.

Versão sem 
endorsement: 
cada logo tem 
até 3mm de 
altura.

5mm 3mm
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7. REDUÇÃO MÍNIMA DOS LOGOS | VERTICAL

Assim como no caso anterior, na versão com endorsement, 
a altura mínima do logo deve ser de 10mm, podendo ficar 
ainda menor, retirando-se o endorsement, chegando assim 
aos 4,5mm de altura mínimos.

Versão com 
endorsement: 
cada logo tem até 
10mm de altura.

10mm
4,5mm

Versão sem 
endorsement: 

cada logo tem até 
4,5mm de altura.
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8. VERSÃO DE COR GRADIENT
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8. VERSÃO DE COR GRADIENT

CMYK: 28|0|11|0

CMYK: 100|20|0|0

CMYK: 5|0|100|0

CMYK: 0|100|0|0

CMYK: 0|0|0|35

CMYK: 42|27|7|0

CMYK: 100|46|0|70

CMYK: 20|0|100|19

CMYK: 0|97|0|59

CMYK: 0|0|0|70

RGB: 180|225|227

RGB: 0|153|204

RGB: 249|236|0

RGB: 236|0|139

RGB: 177|179|181

RGB: 161|176|209

RGB: 0|46|81

RGB: 190|190|0

RGB: 125|7|68

RGB: 95|96|98

HEX: B4E0E2

HEX: 0099CC

HEX: F9EC00

HEX: EC008B

HEX: B1B3B5

HEX: A1B0D1

HEX: 002E51

HEX: BEBE00

HEX: 7D0744

HEX: 5F6062
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9. TIPOGRAFIA

BLAIR ITC

AaBbCcDdEe
0123456789

Univers Condensed

AaBbCcDdEe
0123456789

Tipografia do logo. Deve ser evitada em documentos e qualquer tipo de 
comunicação da marca exceto na própria marca e suas sub-marcas.

Tipogradia para textos e títulos. Deve ser utilizada em documentos e outras 
comunicações da marca.
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10. APLICAÇÕES

Toda comunicação da marca Fisiogaspar que priorizar uma de suas submarcas, deve 
preferencialmente, conter uma barra com cerca de 8% da altura total da peça que leva o logo da 
marca-mãe e os ícones de redes sociais. Ou seja, um anúncia A4 com 29,7 cm de altura tem uma barra 
com aproximadamente 2,4 cm  de altura. O logo da Fisiogaspar terá 50% da altura desta barra.

Logo Fisiogaspar com 50% 
da altura total da barra.

x x/2
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